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Erleben wir einen populistischen Zeitgeist? (Mudde, 2004)
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Quelle: https://www.bbc.com/news/world-europe-36633605
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Trump’s Victory and the Rise of White
Populism

Supporters of Donald J. Trump celebrating in Columbus, Ohio, on Wednesday. Maddie
McGarvey for The New York Times

Quelle:

https://www.nytimes.com/2016/11/10/world/americas/trump-white-
populism-europe-united-states.html

Seite 2


https://www.srf.ch/news/schweiz/abstimmungen/abstimmungen/masseneinwanderungs-initiative/masseneinwanderungs-initiative-souveraenitaet-oder-abschottung
https://www.bbc.com/news/world-europe-36633605
https://www.nytimes.com/2016/11/10/world/americas/trump-white-populism-europe-united-states.html

Universitat
Ziirich™

IKMZ —Institut fir Kommunikationswissenschaft und Medienforschung

Uberblick

1) Was verstehe ich unter Populismus und populistischer Kommunikation?

2) Wie kommunizieren politische Akteure populistische Ideen online?

3) Wie werden populistische Ideen in den digitalen Massenmedien dargestellt?

4) Welche Rolle Ubernehmen Burger*innen in der populistischen Online-Kommunikation?
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Was verstehe ich unter Populismus und populistischer
Kommunikation?



Universitat
Zuirich™

IKMZ —Institut fir Kommunikationswissenschaft und Medienforschung

Was ist Populismus?

) The Ideational Approach
TlriE GLOBAL RISE F#j to POpU"Sm

POPULI

— Ideologie (Canovan, 1999; Mudde, 2004)

Cas Mudde and Cristobal Rovira Kaltwasser

— “Set of ideas” (Hawkins et al., 2018, Taggart, 2000) ~STRIF .. 13" P 2, ,POPULISM

— Diskurs (Laclau, 2005; Mouffe, 2018)
— Politischer Stil (voffit, 2016)

— Kommunikationsstil (Jagers & Walgrave, 2007)
— Politische Strategie (weyland, 2017)
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Populismus als Kommunikationsphanomen

Populistische
Ideologie

Populistische
Inhalte

Populistischer
Stil
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Populistische Ideologie und Kommunikation: 4 Dimensionen
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Populistische Online-Kommunikation: 3 Akteursgruppen
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Only one party leader in the UK is in touch with the people. Go Nigel!
26 ~ | v . Share)

Burgerinnen /
Nutzerreaktionen

o

¢
oopiop - 2 years ago eme‘défendre
opuliste, moi,

Surely everyone in Britain who has our country's interests at heart and cares for our » i
future and our families' future must agree with what Nigel Farage has written and vote 7,7, ge
I
to try and make it happen i Zumeeq:j
iPays-Bas et

g Jetzt profitieren! I

The alternative is no change under the Liblabcon comfortable cartel.
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The liblabcon party are just dismal failures in the protection of borders and reduction in
the rampant immigration into the UK. T May has been the worst Home secretary

in living memory exacerbating the problems in her department. Only one party cares
about Britain. Only one party puts Britain first. Love Britain vote UKIP. Vote UKIP get
UKIP!
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Populismus in der Selbstdarstellung von Politiker*innen



Universitat
Zuirich™

IKMZ —Institut fir Kommunikationswissenschaft und Medienforschung

Wie konnen wir populistische Akteure identifizieren?

Populistische
Einstellungen

Populistische
Kernbotschaften

Populistischer
Stilelemente
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Beispiele fur Volks-Zentrismus

“I'm the only one who knows what the
people of Britain want and what their

needs are.” “We didn't learn from MBAs We learned from
people who had doctorates in common sense.”

«The British people feel betrayed.»

«Das Volk will eine kontrollierte Einwanderung, das
hat es laut und deutlich gesagt. »
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Beispiele fur Anti-Elitismus

,Die Eliten von Wirtschaft und Politik der Schweiz
sind verkommen und erbarmlich”

,Das hohe Wéachteramt der Freiheits- und
Menschenrechte ist beim Schweizer Volk besser
aufgehoben als bei der Elite, die wieder mal das

Volk entmachten moéchte.”

“The Government must stop ignoring
the British people.”
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Beispiele fur Exklusion spezifischer Gruppen

,Der Islam gehért nicht zu Deutschland.”

JFriiher traf der Bundesrat wahrend seiner Reise die
Bevoélkerung. Heute trifft er Asylbewerber.*

“UKIP chief blames immigrants for chronic
shortage of homes.”
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Sind soziale Medien besonders populistisch?

NI’

Q%Q Direkter und unvermittelter Zugang zu dem Volk

® Y« Enge Verbindung zu den Wahler*innen

O

ﬁ}m Potenzial der Personalisierung

é ﬂ? Kontaktmaoglichkeit mit "Gleichgesinnten" oder "verwandten Seelen"
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Sind soziale Medien besonders populistisch?

— Inhaltsanalyse von Aussagen von Politiker*innen uber das gesamte politische Spektrum in
verschiedenen Kommunikationskanalen in CH, DE, FR, IT UK, US in 2015
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Figure 3: Populist communication across type of media channels (Ernst et al., 2019).
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Populismus in den Medien: die Rolle von Journalist*innen
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Die Rolle von Journalist*innen

Urheber populistischer Botschaften «Gatekeeper» fur populistische Botschaften

@ ;
' 14
Einordnung populistischer Botschaften
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Populismus in der Online-Wahlberichterstattung in CH, FR & GB

— Inhaltsanalyse von News-Webseiten in der
Schweiz (2015), Frankreich (2017) &
Grossbritannien (2017)

— Fokus auf das Thema Migration
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N
S

- Die Mehrheit der populistischen Aussagen
stammt von Politiker*innen

Percentage
o
w

- Wenn Journalist*innen selber populistische

Aussagen machen, dannin
meinungsorientierten Artikeln {

o
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0.1

- Journalist*innen kritisieren populistische
Aussagen nur Sehr Selten expliZit Oder Media Speaker Political Speaker Media Speaker Political Speaker
SChWéChen Sie ab opinion-oriented straigth news

Figure 2. Comparison of speakers between opinion-oriented stories and
straight news items, N = 493 Artikel (Blassnig, Ernst et al., 2019)
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Populistische Burger*innen? Effekte populistischer Kommunikation
auf Nutzerreaktionen
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Burger*innen: Empfanger*innen und Akteure populistischer

Kommunikation
Populistische
f Einstellungen
v ' © ﬁ'
Wir gegen
i die anderen >

Populistische

Botschaften
Botschaft

Populistische ]

0 =
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Populismus und Popularitat in sozialen Medien

— Quantitative Inhaltsanalyse von Tweets und Facebook-Posts von politischen Fuhrungspersonen
aus sechs westlichen Demokratien (CH, DE, FR, IT, UK, US)

— Die Anzahl Likes & Shares ist hoher...

Populist
Key
Messages

D
D
Populist

Key ...je populistischer die politischen Akteure im Durchschnitt kommunizieren.

Messages

f ...far populistische Posts, aber nur auf Facebook.

0." .
iii’ ...fur FUhrungspersonen von typisch populistischen Parteien.
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Populismus in den Kommentarspalten

Populismus in Online-Nachrichtenartikeln fuhrt zu G. Strasser
Die Legitimation von Frau Widmet-Schlumpf weiterhin im BR zu
9 mehr Leserkom mentaren verbleiben ist nicht mehr gegeben. Wenn gewisse arrogante
Volksvertreter in Bern glauben, den Wahlerwillen ein weiteres Mal nic ht
> popu”stischeren Leserkommentaren ernst nehmen zu missen, wird ihnen das am Schluss selber schaden. Es
ist Zeit, dass die gewahlten Parlamentarier ihr Demokratieverstandnis
- : PR uberdenken und die SVP-Phobie endlich ablegen, das Volk hat heute ein
- Unabha.nglg davon, ob Journalist innen oroe 2o hon gesctt
populistische Botschaften von politischen Teile
Akteuren kritisch einordnen oder nicht NZZ, October 18, 2015

pakgila
Keep up the pressure fellow Brits. Our EU Quisling establishment is crumbling. We
are on the cusp of getting our sovereignty back

The Telegraph, April 23, 2015
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Populistische Einstellungen als Voraussetzung

— Online-Befragung, N = 647 Teilnehmende

— Experimentelles Design: populistischer vs.
nicht-populistischer Facebook-Post, 2.251
populistischer vs. nicht-populistischer
politischer Akteur als Quelle

2.00- Message

- Nur Nutzer*innen mit stark populistischen
Einstellungen “liken” oder teilen
populistische Botschaften ofter als nicht-
populistische Botschaften 175

-~ populist
nonpopulist

User reactions

1.501

-1SD Mean +1SD
Populist attitudes

Figure 4: Interaction effect of the populist message and populist attitudes on user
reactions (Blassnig & Wirz, 2018, p. 8).
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Fazit
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Fazit

— Populismus als eine ‘dunne’ Ideologie, die sich in der Kommunikation unterschiedlicher Akteure in vier
Dimensionen aussert: Volks-Zentrismus, Anti-Elitismus, Souveranitat und Exklusion

— Politiker*innen kommunizieren auf sozialen Medien sind nicht per se populistischer als auf anderen
Kanalen, aber populistische Aussagen erhalten mehr Resonanz.

— Journalist*innen machen selber selten populistische Aussagen, aber bieten haufig eine unkritische
Plattform fur populistische Aussagen von Politiker*innen

— Biurger*innen tragen durch ihre Reaktionen und eigene populistische Aussagen zur Weiterverbreitung
von Populismus in der digitalen Kommunikation bei — v.a. solche mit populistischen Einstellungen.

- Effekte auf Nutzerreaktionen als Anreiz fiir populistische Kommunikation?
- Gesellschaftlich problematisch: Populismus verstdsst gegen Grundsétze einer liberalen Demokratie.
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Think Joe Biden's victory marks the end
of rightwing populism? Think again
Benjamin Moffitt

The loose coalition of disparate groups that came together to
defeat Trump has served its purpose. Now the struggle begins

A 'lt is probably the case that this election should not be read as a vote for Biden, but as a strong vote against

Trump.' Photograph: Samuel Corum/Getty Images
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Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit!

Dr. Sina Blassnig / \

Institut fur Kommunikationswissenschaft
und Medienforschung (IKMZ)
s.blassnig@ikmz.uzh.ch

y @sina jb

Was hand Sie fur Frage?

Blassnig, S. (2020). Populist Online Communication: Interactions among
Politicians, Journalists, and Citizens. Universitat Zirich, Philosophische
Fakultat. https://doi.org/10.5167/uzh-186001
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